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Warengruppenumsatz auf
Geschaftsebene
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Fallbeispiel
Eiscreme

Distributionsriickgang
- Beispiel Edeka Minden

Fragestellung:

» Eiscremehersteller hat einen starken Distributions-Rlickgang (gewichtete
Distribution) in den Verbrauchermarkten der Edeka Gruppe.

» Edeka Minden-Hannover ist die wichtigste Region der Edeka mit hohem
Distributionsriickgang.

» Daflir mlssen wir die Struktur der Edeka-Gruppe verstehen, um die
Listungswege zu erkennen.

Antwort:

» TD kann: Edeka genau beschreiben, welche Region, welche
Geschaftstypen, Art der Geschaftssteuerung (Regie/Selbstandig),
Identifizierung der wichtigsten Geschéafte anhand des
Warengruppenumsatzes fur Eis

» TD hilft die ,Key Player® zu identifizieren um die Listung schneller
voranzutreiben.




Innerhalb der Edeka Verbrauchermarkte wird die Lucke zwischen der Anzahl der Geschafte und
der speziellen Eiscreme-Marke verkaufende Geschafte grol3er
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Fallbeispiel Edeka Regionalgesellschaften Distributionsriickgang EDEKA

Weight distribution (w) 20 latest 4 weeks — week ending 29/01/23

Wir wahlen die Edeka Minden-Hannover, weil Sie die umsatzstarkste Edeka Region ist
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Struktur der Edeka

[+] .' Edeka E-Commerce
[+] . Edeka Foodservice | 1
[+] .' Edeka Hessenring (Melsungen]
[=] .' Edeka Minden-Hannowver (Minden]
@) Aktiv & Irma (Oldenburg)
[+] .' Ankermann | )
- @@ Brehm (Berlin)
[+] .' Cramer (Burgdorf]
- @ Durasin (Hannover)
[+ .' Ditmann-Gartmann (Georgsmarier
- @ Enhlers (Bi:
[+] .' Gorge (Braunse )
[+] . Habedank (Lutherstadt Wittenberg!
- @ Inkoop (Delmenh

[+] .' Konsum Optimal-Kauf (Haldensleb:
+ @ Kruse (Hage)

[+ .' Kuhlmann [W:

- @ Kutsche (Bad E

[+] .' Scheidemann (Wittmund)
[+ .' Wehrmann (Hiddenhausen)
Wucherpfennig (Hanno

Die

Edeka Minden-Hannover besser verstehen, Wege erkennen.

Anzahl** Geschafte in 2023

1.348 LEH ex
Dis.+ DM

Geschafte** nach

Verbrauchermarkte
® Supermarkte

m SB-Warenhauser
m Grol3e Supermarkte
m Kleine Supermarkte

** 06 nach

22%

SEH

78%

Regiebetriebe Selbstandige

Verbreitungsgebiet*

Verbrauchermarkte
B Supermarkte

m SB-Warenhéauser
m GrolRe Supermarkte
m Kleine Supermarkte

SEH

88%

Regiebetriebe Selbstandige




Edeka Minden Hannover
Anteil der selbstandig-geflhrten Geschaften sehr hoch - Wie viel Eiscreme Umsatz machen diese Selbstandigen?

Klass. LEH ohne DIS und Drogeriemérkte

Betriebsform Anzahl Geschéafte | Anteil Geschéafte in % Eiscreme Umsatz Elscreme_
in € Umsatzanteil in %

Regie 12% 20.497.060 21,2%
Selbstandig 1.187 76.148.118 78.8%
Gesamt 1.348 100 96.645.178 100,0%

T Anzahl Geschafte | Eiscreme Umsatz in € Eiscreme
yP selbstandi Umsatzanteil in %

SB-Warenhaus 5 369.782 0,49

erbrauchermarkt 320 36.508.218 47,9 mnm_,;.,;n’.;"
GrolRer Supermarkt 393 ASEET T2 35,1 - Nord-
Supermarkt 260 SRR 13,07
Kleiner Supermarkt 211 ZATHEE 3,46
Gesamtergebnis 1.187 76.148.118 100,00
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Edeka Minden Hannover

Welche selbstandig gefuhrten Geschafte bendtige ich, die flr

83% des Eiscreme Umsatzes stehen?

nur O% der

wichtigsten Selbstandigen

Betriebsform aur Speise-bHs  Speise-bBs
Handelszentrale (Umsatzin (Anteil in %

EUR) gemessen an BEdeka /
MH)

Ll & E-center Ecenter Brehm Clayallee 323-3314169 Berin Verbrauchermarkt  Selbstandig 285.148 0.3745%
7521256 E-center E-center Gorge Hamburger Str. Ma114 Braunschweig Verbrauchemmarkt  Selbstandig 236.120 0,3101%
05436096 Edeka Edeka WEZ  Ringstr. 74 2427 Minden Verbrauchermarkt  Selbstandig 221372 0.2907%
00026430 Edeka Edeka Christ  Hildburghauser 12279 Berin Verbrauchemmarkt  Selbstandig 216.062 0.2837%
00029374 E-center E-center Mecke Heidlerchenstr "28777 Bremen Verbrauchermarkt  Selbstandig 206.923 0.2717%
"00026026 Edeka Edeka Ribel  Hohefeldstr. 192713467 Berlin Verbrauchemmarkt  Selbstandig 203.956 0.2678%
00029715 E-center E-center Schloth Seestr. & 27755 Delmenhorst  Verbrauchemarkt  Selbstandig 202 274 0.2656%
00435327 E-center E-center Wuche Adoff-Emmelman 30653 Hannover Verbrauchermarkt  Selbstandig 202.191 0.2655%
0294189 E-center E-center Streube Schiffdarfer D1£—.||?75?4 Bremerhaven  Verbrauchemarkt  Selbstandig 201.933 0.2652%




Besuchsuniversum fur
Rum & Rumverschnitt
festlegen
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Aufgabenstellung

Besuchsuniversum fur den Rum & Rumverschnitt-AulRendienst identifizieren

Bisher: Die Geschéafte wurden nach der grof3ten Verkaufsflache ausgewahlt. Bestenfalls war dies die Verkaufsflache Food

Betriebsform zur
Handelszentrale

Nielsen- Nielsen Micro Region VKFL Verkaulsflac Rang VKFL

Bundesland e

00043510 Globus
'00028278 Citi
00095791 Kaufland
'00032715 Kein Banner
'IE'DMDD-M Kein Banner
00040048 Kein Banner
00044027 Globus
00044760 Globus
'00043869 Globus
'00059007 Globus
'00345507 Citi
'00043778 Globus
'00039858 Globus
'00049419 V-Markt
'00028686 Citi

Globus

Citti

Kaufland
Ratio Einkaufszentrum
Vorteil Center
Vorteil Center
Globus
Globus
Globus
Globus

Citti

Globus
Globus
W-Markt

Citti

Gensingen
Kiel
Dallgow-Doberitz
Baunatal
Unkel
Asbach

St. Wendel
‘Waghausel
Losheim
Leipzig
Fensburg
Saarlouis
Lahnstein
Muanchen
Libeck

Binger Str.
Mihlendamm 1
Dabertzer Weg 3
Fuldastr. 1-5
Anton-Limbach-Str. 3
Anton-Limbach-Str. 1
Am Wirthembasch 1
Hambricker Landstr. 4
Haagstr. 60

An der Passage 1
Langherger Weg 4
Dieselstr. 3
Brickenstr. 17
Maria-Probst-5tr. 6
Hemenholz 14

5B-Warenhaus
5B-Warenhaus
5B-Warenhaus
5B-Warenhaus
5B-Warenhaus
5B-Warenhaus
5B-Warenhaus
5B-Warenhaus
5B-Warenhaus
SB-Warenhaus
SB-Warenhaus
SB-Warenhaus
SB-Warenhaus
SB-Warenhaus

SB-Warenhaus

Regie
Regie
Regie
Regie
Regie
Regie
Regie
Regie
Regie
Regie
Regie
Regie
Regie
Regie
Regie

Rheinland-Ffalz
Schleswig-Holstein
Brandenburg
Hessen
Rheinland-Ffalz
Rheinland-Ffalz
Saarland
Baden-Wirtembeng
Saarland

Sachsen
Schleswig-Holstein
Saarand
Rheinland-Pfalz
Bayem

Schleswig-Holstein

Doch wie treffsicher ist die Food Verkaufsflache hinsichtlich Rum & Rumverschnitt?

Mit dem modellierten Warengruppenanteil ,Rum & Rumverschnitt* haben wir ein Instrument geschaffen, diese Frage zu

beantworten.

la Rheinhessen-Pfalz
1 Schleswig-Holstein
56 Brandenburg
1a Kassel

1a Koblenz = Trier

1a Koblenz = Trier

1a Saarand

b Karsnihe

1a Saarand

7 Direktionsbezit Leipzig
1 Schleswig-Holstein
1a Saardand

1a Koblenz + Trier

4 Oberbayem

1 Schleswig-Holstein

Gesamt he Food Food
18.473 15.522 1
24.000 14.400 2
17.000 13.000 3
13.447 12.300 4
18.000 12.000 5
18.000 12.000 6
16.857 11.500 7
18.5240 11.285 ]
14.287 11.080 9
16.102 11.07 10
15.000 10.500 11
14.473 10.387 12
14.309 5915 13
14.300 9.650 14
16.000 5.600 15
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ES GEHT BESSER...

In dem Vergleich des Rankings nach Food Verkaufsflache und Warengruppenanteil sieht man, dass vermeintlich unwichtige

Geschafte in der Bedeutung nach oben rticken.

Nielsen-

gebiet

Nielsen Micro Region

VKFL

Gesami he Food Food

00099791 Kaufland
'00020278 Kaufland
'00111956 Kaufland
00111593 Globus

00024178 Kaufland
'00025365 Giobus

'00435174 Kaufland
'00053007 Globus

00303158 Kaufland
'00024198 Kaufland
00029682 Kaufland
'00020730 Kaufland
'00093778 Kaufland
'00043510 Globus

'00027096 Kaufland
00239014 Kaufland
'00027176 Kaufland
'00044760 Giobus

'00030832 Kaufland

Kaufland
Kaufland
Kaufland
Globus

Kaufland
Globus

Kaufland
Globus

Kaufland
Kaufland
Kaufland
Kaufland
Kaufland
Globus

Kaufland
Kaufland
Kaufland
Globus

Kaufland

Dallgow-Daberitz
Ahrensfelde
Bentwisch
Roggentin
Leipzig
Markkleebeng
Beriin

Leipzig

Beriin

Leipzig
Ritterhude
Greffswald
Schwerin
Gensingen
Hamburg
Delmenhaorst
Oststeinbek
Waghausel
Celle

Dobertzer Weg 3
Landsberger Chaussee 17
Hansestr. 37

Globusring 1

Paunsdorfer Allee 1
Nordstr. 1

Weilenhaoher Str. 88-108
An der Passage 1
Romain-Rolland-Str. 25
Kiewer Str. 30
Rosenhigel 5

Anklamer Landstr. 1
Grabenstr. 1

Binger Str.

Bramfelder Dorfplatz 18
Stedinger Str. 101
‘Wilinghusener Weg 1
Hambricker Landstr. 4
An der Hasenbahn 3

SB-Warenhaus
SB-Warenhaus
SB-Warenhaus
SB-Warenhaus
SB-Warenhaus
SB-Warenhaus
SB-Warenhaus
SB-Warenhaus
SB-Warenhaus
SB-Warenhaus
SB-Warenhaus
SB-Warenhaus
SB-Warenhaus
SB-Warenhaus
SB-Warenhaus
SB-Warenhaus
SB-Warenhaus
SB-Warenhaus

SB-Warenhaus

Regie
Regie
Regie
Regie
Fegie
Regie
Regie
Regie
Regie
Fegie
Regie
Regie
Regie
Regie
Fegie
Regie
Regie
Regie
Regie

Brandenburg

Brandenburg
Mecklenburg-Viarpommem
Mecklenburg-Viarpommem
Sachsen

Sachsen

Berin

Sachsen

Berlin

Sachsen

Niedersachsen
Mecklenburg-Vierpommem
Mecklenburg-Viarpommem
Rheinland-Pfalz

Hamburg

Niedersachsen
Schleswig-Holstein
Baden-Wirttemberg

Miedersachsen

b . B (. . D B D B . BN B |

b |

56 Brandenburg
56 Brandenburg
56 Mecklenburg-Vorpommem
56 Mecklenburg-Vorpommem
7 Direktionsbezirk Leipzig

7 Direktionsbezirk Leipzig
56 Berlin

7 Direktionsbezirk Leipzig
56 Berlin

7 Direktionsbezirk Leipzig

1 Lineburg

56 Mecklenburg-Vorpommem
56 Mecklenburg-Vorpommem
3a Rheinhessen-Pfalz

1 Hamburg

1 Bremen + Weser-Ems

1 Schleswig-Holstein

b Karsruhe

1 Ldneburg

17.000
11.000
7.584
5.586
10.0838
13.442
10.500
16.102
4.100
7.000
7.698
£.700
7.000
13.473
6.260
6.744
7.600
18.540
7150

13.000
5.500
5.300
7950
7.400
5.511
8.500

11.070
5300
6.000
5198
4770
4.000

15.522
5760
4.500
4.000

11.285
5.500

156
138

101

Die TOP-Markte nach der Warengruppe Rum & Rumverschnitt sind fur Sie die starksten Markte flr den gezielten Einsatz Ihrer

VermarktungsmalZnahmen.
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lhr Kontakt zu Tradedimensions

Sie wunschen mehr Informationen?

Sie erreichen uns unter:

Gudrun Craighead Birgit Arndt Hanita Mauerhoff Faris Chami

Business Unit Manager Senior Sales Consultant Sales Consultant junior Sales Consultant
Tradedimensions Tradedimensions Tradedimensions Tradedimensions

E-Mail: Gudrun.Craighead@nielsenig.com E-Mail: Birgit.Arndt@nielsenig.com E-Mail: Hanita.Mauerhoff@nielsenig.com  E-Mail: Faris.Chami@nielsenig.com
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