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NUTZEN

Sie mdchten wissen welche Handler in welcher Region
den Ton angeben?

Und das passgenau abgebildet fur Inre Warengruppe?
Mdchten Sie dieses Wissen bequem anhand
umfangreicher Informationen bis hin zu einer
einzigartigen Detailtiefe, wie z.B. auf PLZ- oder Kreisebene
vergleichbar machen, um bspw. damit Ihre
AulRendienstgebiete nachzubilden?

Dann bietet Ihnen Market Scope was Sie suchen!

Sie erhalten in einem Tool alles was Sie benétigen um lhre
unausgeschopften Potentiale zu finden und neue
Handlungsmadglichkeiten direkt daraus abzuleiten.

Finden Sie die Antworten auf folgende Fragestellungen:

- Fehlt Ihnen ein relevanter Player, der fur Ihre Warengruppe
wichtig ist?

- Sie kennen lhre regionalen Distributionslicken und mdéchten
die relevanten Handelspartner in diesen Gebieten
identifizieren?

- Setzen Sie womoglich auf Regionen einen Fokus, die sich fur
Ihre Warengruppe als weniger relevant herausstellen?

- Gibt esim selben Gebiet Aktionen zweier
Handelsunternehmen, die zu Kannibalisierungseffekten
fuhren?
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DIE DATENBANK

Analysiert den deutschen Lebensmittelhandel mit Uber
90 Handelsunternehmen. Liefert Ergebnisse aus ca.
33.000 LEH-Geschaften sowie knapp 4.000
Drogeriemarkten.

Analyse nach regionalen Gebieten wie Nielsengebiete,
Bundeslander, PLZ-Gebiete, Kreise, Verbreitungsgebiet
eines Unternehmens etc.

Sie sehen pro Gebiet:
- Handelszentralen und deren Zugehorigkeit
(z.B. Edeka, Markant etc.)
- Geschaftsstruktur (Verbrauchermarkt, Supermarkt)
- Anteil der selbstandigen Geschafte
- Warengruppenumsatze mit Marktanteilen
- Anzahl Geschafte
- Gesamtverkaufsflache
- durchschnittliche Verkaufsflache
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WARENGRUPPENUMSATZ

Tradedimensions modelliert zu ca. 37.000
Geschaften aus dem Lebensmittelhandel einen
Warengruppenumsatz und Marktanteil pro
Geschaft. Dieser Warengruppenumsatz steht fur ein
rollierendes Jahr und wird vierteljahrlich aktualisiert.

Alle Warengruppen, die eine hohe Fallzahl
aufweisen, kdnnen valide modelliert werden. Die
Warengruppen reprasentieren ca. 80 % des FMCG
Umsatzes stehen.

In Market Scope werden alle Informationen
kummuliert nach dem gewahlten Gebiet dargestellt
ohne einzelne Geschaftsadressen zu zeigen.

Kann Ihre Warengruppe gezeigt werden?

Sprechen Sie uns an und vereinbaren Sie einen
Termin mit uns.

N
% Telefon: + 49 (0)69 7938 530
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]
Add-Ins I Einflgen Seitenlayout

MarketScope *]

Meuer Report Zu Beginn wird Market Scope

Report exportieren Automatisch unter dem Menu-

Hilfe Punkt Add-Ins in Excel integriert.
f-

Info k. 5 |

schriftgrad dndern | C | D

Fur Ihre Auswertung stehen Ihnen zur Wahl:
Verbreitungsgebiete von Unternehmen, Regionen
und Betriebsform bzw. Geschaftstypen

Market Scope 2019 by Tradedimensions ® Sie haben die M6g|ich_
Ranking der Handelszentralen Ubersicht nach: | [~ Batriebsform kelt, dle AUSWGFtU ngen
10 Typen in 3 Darstellungen zu
[~ Mielsen Typen erhalten:
. q &  Verbreitungsgebiete - _ .
Diese Gebiete Sy o setriepsform £/
konnen ™ Uberschneidungsgebiete E :E:g;:ﬁ;;:‘m j - nac TD Gesc a tStyp
Sie ausWéhlen [] Bartels-Langness | Kiel - naCh Nlelsentyp
L © Nielsen - Gebiete ] Binting, Leer

Mehrere Gebiete _. O] Comes Heuss
|assen SiCh Nielsen - Ballungsraume E m:;::;rg:::xbem
zusammenfassen, O ercraisheim .
7.B. mehrere € Nielsen Micro Regionen E Edeks Minden-Hamnover / Minden El Uber 90 Handels-
BundeS|ander' " [~ Auswahl speichern unter. unternehmen konnen

¢ Bundesiander - im Detail analysiert

Auswahl laden o a
werden. Damit ist der
©  Postleitzahl - Gebiete Auswahl laschen L.
organisierte Lebens-
C Keise mittelhandel abgedeckt.

Abbrechen OK
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Market Scope 2019 by Tradedimensions *
" Ranking der Handelszentralen Ubersicht nach: [~ getrichsiorm
I” 7D Typen
mit 3 Klicks gelangen Sie immer zum
#  Verbreitungsgebiete 200 ) ) . Ziel z.B. :
¥ Gesamtgebiet [ Biinting/ Leer ;I 1 Verbre|tu ngsgeb|et
[T Oberschneidungsgebiete E 2;:::;:‘““ J ) Gesamtgebiet
E Dennree Topen 2. Ubersicht nach:
® [E-rErEs [ EberiiCrailsheim * Nielsen Typen
[0 EdekaHessenring/ Melsungen 3. Wahl des Handelsunternehmen:
[ Edeka Minden-Hannover / Minden .
" Nielsen - Ballungsraume [] Edeka Nord / Neumiinster Edeka Rhein-Ruhr

Q]

" Nielsen Micro Regionen

[ Auswahl speichern unter:
Bundeslander 2

[~ Auswahl laden

¢ Postleitzahl - Gebiete Auswahl laschen |

= Kreise

Abbrechen | OK |

Nach dem Klick erhalten Sie diese Auswertungen
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Chart 1: Warengruppenumsatz, Ranking, Wettbewerb und
MarktfUhrerschaft

m TRADEDIMENSIONS I MA R K ET S CO P E Umsatze der W:arer.wg.ruppe:‘-.‘,ekt
Ihr Wegweiser zu regionalen Handelsstrukturen

Lizenziert fur: Test-TradeDimensions

Verbreitungsgebiet: Edeka Rhein-Ruhr / Moers {gesamt)

Top 20 - Umsatz” in € Top 20 - Anzahl der Geschafte

35.582.290

Edeka Rhein-Ruhr / M oers
Lidl / Neckarsum [ 25.897.418
Aldi sud/ Maheim [ 22.229.304
Ald Nord /Essen [N 22269270
Rewe West / Harth [ 21.042.430
Rewe Dortmund / Dortmund [ 10.284.667
Kawrland / Meckarsulm [ 14541.024
Real / Disseldort [N 12044237
Metto / Maxhitte-Haiohot MMM 1= 526087
Penny / Kiin [N 10.127 638
Hit / siegourg [N &.ces.374
Klaas + Kock / Gronau [ 2.510.391
Rewe Nord / Norderstedt [l 2.096.252

Burting / Leer [ 2053662 Edeka Rhein-Ruhr ist Marktfihrer in
Morma / Mimberg [l 1852783 q q
Stroetmann / Munster [l 1543002 der Warengruppe Sekt im eigenen
Luning / Rietoerg | 998222 R 8
Globus/ St wendel I 720.878 Verbreltungsgeblet
Wix Markt/ Herrenberg [l 748308 K
Selbstandige Einzehandler [| 607.283 | K

TRADEDIMENSIONS -
L » MARKET SCO HIZ sy
I Warengruppen Marktanteil von 15,9%

Verbreitungsgebiet: Edeka Rhein-Ruhr / Moers {gesar | m e |ge ne n Ve rbre |tu ngSge b | et

Top 20 - Marktanteil im Gebiet Top 20 - Umsatzverhaltnis des
Unternehmens im betrachteten Gebiet zu

ganz Deutschland

Edeka Rhein-Ruhr / Moers — s o 652 |
Lidl / Neckarsuim [ 12,0% | 1,08
Aldi sad/ Maheim [ 10,4% M 137
Aldi Nord/ Essen [ 10.0%
Rewe West/ Hirth [ ¢ <%
Rewe Dortmund / Dortmund [N = 5%
Kaufland / Neckarsulm [N & 5% 073 Il
Real / Dusseldorf [N G.2%
Netto / Maxhitte-Haidhor [ s 2%
Penny / Koln - [N 5o 035 W
Hit / Siegburg [ 3.1%
Klaas + Kock / Gronau [l 1.6%

Rewe Nord / Norderstedt [l 0,9% 0,3s I
Biinting / Leer [l 0,9%
MNorma/ Nomberg [l 0.7% 036 [
Stroetmann / Minster [l 0,7%
Liining / Rietberg [ 0,4% . . L. .
Globus / St Wendel :u.m Edeka Rhein-Ruhr ist in ihrem Gebiet
Mix Markt/ Herrenberg | 0,3% o0 q q
Sebstandge Enzehander | 3% 6,53 mal starker als im Bundesgebiet
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Chart 3: Detailreport der Edeka Rhein-Ruhr nach Nielsentypen

ETRADEDIMENSIONS C . Oktober 2019
MAR K ET S O P E Umsatze der Warengruppe: Sekt
! . Lizenziert fir: Test-TradeDimensions
Verbreitungsgebiet: Edeka Rhein-Ruhr / Moers {(gesamt)
Basisdaten: Geschafte nach Nielsen Typen: 4740 Demografie:
Flache km* 22854 Mannlich: 7.656.461
Bevolkerung: 15.560.409 Verbrauchermarkte groft == 2.500 gm 367 Weiblich: 7.903.948
Haushalte: T.708.953 erbrauchermarkte klein 1.000 - 2.499 gm 912 Altersgr. 0-17:  2.557.554
Umsatz* Mio.£: 223609126 Supermarkte grof 400 - 999 gm G456 Altersgr. 18-34  3.293.093
Ums./Haushalt€. 29,0 Supermarkte klein 100 - 399 gm 180 Altersgr. 35-62  6.498.306
Haushaltgrike: 20 Discount-Geschafte 2625 Altersgr. ab 63 3.211.456
Anzahl der Geschéfte Verkaufsflache in gm Umsatz* in € (gerundet) @ Flache | Geschafte in
Unternehmen Handelszentrale .
Total % - Gebiet Total % -Gebiet Total % - Anteil ingm | Deutschland
Aldi-Gruppe 882 18,6% 771.467 13,6%| 45. 498\574 20,3% 875 4.118)
Aldi Nord / Essen 440 9,3% 390.602 6,9%| 22.269. 2& 10,0% 888 2.202
Dis 440 380.602 22.269.270 g88
Aldi Sid ! Miilheim 442 9,3% 380.865 6.7%! 23.229.304 10.4% 862 1.916|
DIS 442 38 0
- e wau] 1 o€hen Sie den Gesamtumsatz der Y
Edeka H ing / Melsung 1 0.0% Warengruppe Sekt im ausgewahlten
Stk ! Gebiet pro Handelszentrale
Edeka Minden-Hannover f Mindg 1 0,0% B . 10
SMG 1 534 12.370 534
Edeka Rhein-Ruhr / Moers 677 14,3% 1.057.678 18,7%| 35.582.290 15,9% 1.562 677
VMG 113 421.488 13.065.905 3730
VMK 326 480.603 17.103.409 1474
SMG 205 146.779 5.156.983 716
SMK 33 8.808 255992 2687
Liining / Rietberg 96 3 45.767 oo mon et oo 156
K 2 \;;%E Edeka hat 677 Geschéfte, d|e
SHIK 46 s0; nach verschiedenen
Netto / Maxhiitte-Haidhof 775 16,4% 570.478 Geschaftstypen aufgetellt s|nd 211
DIS 775 570.478 :
Stroetmann / Miinster 36 0,8% 40.109 0,7% 1.543.002 0,7% 1.114 62
VMG 4 11.741 481.027 2935
VMK 15 20.280 801.806 1.352
SMG 1 5.888 220377 626
SMK G 1.200 38.792 200
Markant 381 8,0% 1.133.376 20,0%| 35.156.547 15,7% 2.975 2.724
Bartels-Langness / Kiel 1 0,0% 8.500 0,2% 117.394 0,1% 8.500 288

Wie sieht die Wettbewerbs-
situation im Verbreitungsgebiet
der Edeka Rhein-Ruhr aus?
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Chart 4: Dateilreport der Edeka Rhein-Ruhr nach Betriebsform

Oktober 2019
Umsatze der Warengruppe: Sekt

m TRADEDIMENSIONS

. MARKET SCOP

thr ¥ SR en Ha strukturen Lizenziert fir: Test-TradeDimensions
Verbreitungsgebiet: Edeka Rhein-Ruhr / Moers (gesamt)
Basisdaten: Geschafte: 4740 Demografie:
Flache km* 22.854 Mannlich: 7.656.461
Bevilkerung: 15.560.409 Regie 3371 Weiblich: 7.903.948
Haushalte: 7.708.953 Selbststandig 1.369 Altersgr. 0-17.  2.557.554
Umsatz* Mio € 223609126 Altersgr. 18-34  3.293.093
Ums./Haushalt€: 29 Altersgr. 35-62  6.498.306
Haushaltgréze: 20 Altersgr.ab 63  3.211.456
Anzahl der Geschafte Verkaufsflache in gm Umsatz* in € (gerundet) @ Flache | Geschafte in
Unternehmen Handelszentrale .
Total % - Gebiet Total % Gebiet Total % - Anteil ingm | Deutschland
Aldi-Gruppe 882 18,6% 771.467 13,6%| 45.498.574 20,3% 875 4.118)
Aldi Nord / Essen 440 9,3% 390.602 6,9%| 22.269.270 10,0% 888 2.202
Regie 440 390.602 22.269.270 888
Aldi Siid / Mitlheim 442 9,3% 380.865 6,7%| 23.229.304 10,4% 862 1.916
Regie 442 380.865 23.229.304 862
Edeka 1.586 33,5%| 1.714.746 30,3%| 51.965.135 23,2% 1.081 11.1 14I
Edeka Hessenring / Melsungen 1 0,0% 180 0,0% 3.154 0,0% 180 409
Selbstandig 1 180 3154 180
Edeka Minden-Hannover / Mindqg 1 0,0% 534 0,0% 12.370 0,0% 534 1.690|
Selbstandig 1 534 12.370 534
Edeka Rhein-Ruhr / Moers 677 14,3%| 1.057.678 18,7%| 35.582.290 15,9% 1.562 677
i 67 198.660 5.926.486 2.965
Selbstandig 610 859.018 29.655.804 1.408
Liining / Rietberg 96 2,0% 45.767 0,8% 998.222 0,4% A77 156]
Regie 10 11.483 296.647 1.148
Selbstandig 34284 701575 399
Netto / Maxhiitte-Haidhof 775 16,4% 570.478 10,1%| 13.826.097 6,2% 736 4.211
Regie 775 570.478 13.826.097 736
Stroetmann | Miinster 36 40.109 0,7%| 1.543.002 0,7% 1.114 62
Regie 3 8.977 358.130 2.992
Selbstandig 33 31.132 1.184.872 943
Markant 381 8,0%| 1.133. 20,0%| 35.156.547 15,7% 2.975 2.724)
Bartels-Langness / Kiel 1 0,0% 8.500 0,2% 117.394 0,1% 8.500 288
Regie 1 2 &00 117 204 2 &00
Bunting / Leer Rege » 90 % aller Geschafte der Edeka Rhein-Ruhr
Selbstancia 41 sind selbstandig.

Was bedeutet dies fur lhre Listung?
Selbstandige sind durch zentrale Listungen
nur schwer zu erreichen.
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Chart 5: Dateilreport nach Nielsen-Gebiet 7 (Bsp.)

m TRADEDIMENSIONS

1 |

SCOPE

lanc ik

turen

Oktober 2019

Umsatze der Warengruppe: Sekt

Lizenziert fur: Test-TradeDimensions

Nielsen-Gebiet: 7
Basisdaten: Geschafte: 2605 Demografie:
Flache km* 34623 Mannlich: 3.096.602
Bevilkerung: 5.268.339 i 1754 Weiblich: 3171737
Haushalte: 3.314.355 Selbststandig 851 | Altersgr. 0-17: 955,905
Umsatz* Mio € 151.745.076 Altersgr. 18-34  1.099.006
Ums./Haushalt€: 457 Altersgr. 35-62 2612472
Haushaltgréfie: 1,9 Altersgr.ab 63 1.600.956
Anzahl der Geschafte Verkaufsflache in gm Umsatz* in € (gerundet) @ Flache | Geschafte in
Unternehmen Handelszentrale .
Total % - Gebiet Total % -Gebiet Total % - Anteil ingm | Deutschland
Aldi-Gruppe 251 9,6% 220.682 7,7%| 19.484.455 12,8% 879 4.118]
Aldi Nord / Essen 250 9,6% 219.883 7.7%| 19.416.802 12,8% 880 2.202
Regie 250 219.883 19.416.802 a80
Aldi Siid / Milheim 1 0,0% 799 0,0% 67.653 0,0% 799 1.916]
Regie 1 799 67.653 799
Edeka 1.113 42,7% 1.006.456 35,1%| 42.745.587 28,2% 304 11.1 14"
Edeka Hessenring / Melsungen 103 4,0% 142.387 5,0% 5.474.942 3,6% 1.382 409
Regie 11 47 669 1.585.180 4334
Selbstandig 92 94718 3.880.752] 1.030
Edeka Minden-Hannover / Mindg 64 . . f f
Regie 3 Wussten Sie, dass Nielsen 7 das Gebiet, mit den
Selbstandig o1 meisten privat gefuhrten Geschaften (=36 %) ist?
Edeka Nordbayern / Rottendorf 390 . . . . . — .
Regie o5 Berucksichtigen Sie den Privatisierungsgrad in
Selostandio e Ihrer AuBendienstbetreuung?
Gutkauf / Kirchhain 8
Selbstandig g | 1.393| 45.242| | 175| ||
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Chart 6: Umsatzverhaltnisse im Gebiet Tegut (Bsp.)

R rRaDEDIMENSIONS . MAR KET SCOPE

=gionalen Handelsstrukturen

Verbreitungsgebiet: Tegut / Fulda (gesamt)

Umsatz* - Anteil der TD Typen Umsatz* - Anteil der TD Typen
im ausgewihlten Gebiet bundesweit
SBW SBW

13,6% 11,0%

D3 m SBW==5000gm

s W VM 1.500-4.999 gm =
W SMG 800-1.499 gm i
' SM 400-799gm 275%
VI B SMK 100-399gm
00% m DIs
SMK
1,5%,
= sis — |m Verbreitungsgebiet von Tegut gibt es erheblich o,

132%

geringeren Wettbewerb durch Discounter als im
Bundesgebiet.
Was bedeutet das fur die Preissituation?

IDIS: Der Umsatz* - Anteil liegt 7,0% - Punkte unter dem Bundesdurchschnitt. |
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Chart 7: Deutschlandkarte (Bsp.)

mTRADEDIMENSIONS MARKET SCOPE

Verbreitungsgebiet: Tegut / Fulda {gesamt)

Wo ist Tegut in
Deutschland prasent?

Basisdaten: Geschifte nach TD Typen: 2222 Demografie:

Flache km* 11.735 SB-Warenhauser 61  Mannlich: 3.029.161
Bevilkerung: 6.157.510 Verbrauchermarkte 380 Weiblich: 3.118.249
Haushalte: 3.196.438  Grole Supermérkte 310  Altersgr. 0-17: 978.257
Umsatz* Tsd.£: 114732269 Supermdrkte 289  Altersgr. 18-34: 1.447.981
Ums./Haushalt 35,8 Kleine Supermdrkte == 100 gm 200  Altersar. 35-62: 2503828
Haushaltgrofe: 1,9 Discount-Geschafte 982  Altersgr. ab 63; 1.227.444

Tegut Demografie:

Im Vergleich zum Bundesgebiet hat Tegut in der
Altersklasse

18-34 Jahre 3,03 % mehr Bevdlkerungsanteil;

0-17 Jahre 0,49 % weniger Bevolkerungsanteil
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SIE HABEN FRAGEN?

GUDRUN CRAIGHEAD

Business Unit Manager, Tradedimensions
Telefon: +49 (0)69 7938-625

E-Mail: gudrun.craighead@nielsen.com

BIRGIT ARNDT

Sales Executive, Tradedimensions
Telefon: +49 (0)69 7938-626
E-Mail: birgit.arndt@nielsen.com

HANITA MAUERHOFF

Sales Executive, Tradedimensions
Telefon: +49 (0)69 7938-602

E-Mail: hanita.mauerhoff@nielsen.com

SIMON ZURN

Junior Sales Executive, Tradedimensions
Telefon: +49 (0)69 7938-614

E-Mail: simon.zuern@nielsen.com

FUR WEITERE INFORMATIONEN BESUCHEN SIE UNSERE WEBSITE
UNTER: WWW.TRADEDIMENSIONS.DE



