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MARKET SCOPE  

MIT WARENGRUPPENUMSATZ 

Das Analysetool zur Identifikation von  
Warengruppenumsatzpotenzialen  
im deutschen Lebensmittelhandel 

36,8 
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Sie möchten wissen welche Händler in welcher Region 
den Ton angeben?  
Und das passgenau abgebildet für Ihre Warengruppe? 
Möchten Sie dieses Wissen bequem anhand 
umfangreicher Informationen bis hin zu einer 
einzigartigen Detailtiefe, wie z.B. auf PLZ- oder Kreisebene 
vergleichbar machen, um bspw. damit Ihre 
Außendienstgebiete nachzubilden?  
 
Dann bietet Ihnen Market Scope was Sie suchen! 
 
Sie erhalten in einem Tool alles was Sie benötigen um Ihre 
unausgeschöpften Potentiale zu finden und neue 
Handlungsmöglichkeiten direkt daraus abzuleiten.  
 
Finden Sie die Antworten auf folgende Fragestellungen: 
- Fehlt Ihnen ein relevanter Player, der für Ihre Warengruppe  
      wichtig ist?  
- Sie kennen Ihre regionalen Distributionslücken und möchten 

die relevanten Handelspartner in diesen Gebieten 
identifizieren?  

- Setzen Sie womöglich auf Regionen einen Fokus, die sich für 
Ihre Warengruppe als weniger relevant herausstellen? 

- Gibt es im selben Gebiet Aktionen zweier 
Handelsunternehmen, die zu Kannibalisierungseffekten 
führen? 

 
 
 
 
 

NUTZEN 
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Analysiert den deutschen Lebensmittelhandel mit über  
90 Handelsunternehmen. Liefert Ergebnisse aus ca. 
33.000 LEH-Geschäften sowie knapp 4.000 
Drogeriemärkten. 
 
Analyse nach regionalen Gebieten wie Nielsengebiete,  
Bundesländer, PLZ-Gebiete, Kreise, Verbreitungsgebiet  
eines Unternehmens etc. 
 
 
Sie sehen pro Gebiet:  
 - Handelszentralen und deren Zugehörigkeit  
   (z.B. Edeka, Markant etc.) 
 - Geschäftsstruktur (Verbrauchermarkt, Supermarkt) 
 - Anteil der selbständigen Geschäfte 
 - Warengruppenumsätze mit Marktanteilen 
 - Anzahl Geschäfte 
 - Gesamtverkaufsfläche 
 - durchschnittliche Verkaufsfläche 
  

DIE DATENBANK 
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Tradedimensions modelliert zu ca. 37.000 
Geschäften aus dem Lebensmittelhandel einen 
Warengruppenumsatz und Marktanteil pro 
Geschäft. Dieser Warengruppenumsatz steht für ein 
rollierendes Jahr und wird vierteljährlich aktualisiert. 
 
Alle Warengruppen, die eine hohe Fallzahl 
aufweisen, können valide modelliert werden. Die 
Warengruppen repräsentieren ca. 80 % des FMCG 
Umsatzes stehen. 
 
In Market Scope werden alle Informationen 
kummuliert nach dem gewählten Gebiet dargestellt 
ohne einzelne Geschäftsadressen zu zeigen. 
 
Kann Ihre Warengruppe gezeigt werden?  
 
Sprechen Sie uns an und vereinbaren Sie einen 
Termin mit uns. 
 

WARENGRUPPENUMSATZ 

Telefon: + 49 (0)69 7938 530 
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START 

Zu Beginn wird Market Scope 
Automatisch unter dem Menü- 
Punkt Add-Ins in Excel integriert. 

Für Ihre Auswertung stehen Ihnen zur Wahl: 
Verbreitungsgebiete von Unternehmen, Regionen 

und Betriebsform bzw. Geschäftstypen 

Diese Gebiete 
können 
Sie auswählen.  
Mehrere Gebiete  
lassen sich  
zusammenfassen, 
z.B. mehrere  
Bundesländer. 

Über 90 Handels-
unternehmen können 
im Detail analysiert 
werden. Damit ist der 
organisierte Lebens-
mittelhandel abgedeckt. 

Sie haben die Möglich-
keit, die Auswertungen 
in 3 Darstellungen zu 
erhalten: 
- Betriebsform R/S 
- nach TD Geschäftstyp 
- nach Nielsentyp 
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ANALYSE DER EDEKA RHEIN-RUHR 

mit 3 Klicks gelangen Sie immer zum 
Ziel z.B. : 
1. Verbreitungsgebiet: 
          Gesamtgebiet 
2. Übersicht nach: 
          Nielsen Typen 
3. Wahl des Handelsunternehmen: 
          Edeka Rhein-Ruhr 

Nach dem Klick erhalten Sie diese Auswertungen 

29,0 
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ERGEBNISSE EDEKA RHEIN-RUHR 
Chart 1: Warengruppenumsatz, Ranking, Wettbewerb und 
Marktführerschaft 

Edeka Rhein-Ruhr ist Marktführer in 
der Warengruppe Sekt im eigenen 
Verbreitungsgebiet 

Edeka Rhein-Ruhr hat einen 
Warengruppen Marktanteil von 15,9% 
im eigenen Verbreitungsgebiet 

Edeka Rhein-Ruhr ist in ihrem Gebiet 
6,53 mal stärker als im Bundesgebiet 
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ERGEBNISSE EDEKA RHEIN-RUHR 
Chart 3: Detailreport der Edeka Rhein-Ruhr nach Nielsentypen 

Edeka hat 677 Geschäfte, die 
nach verschiedenen 
Geschäftstypen aufgeteilt sind. 

Sehen Sie den Gesamtumsatz der  
Warengruppe Sekt im ausgewählten  
Gebiet pro Handelszentrale 

Wie sieht die Wettbewerbs- 
situation im Verbreitungsgebiet  
der Edeka Rhein-Ruhr aus? 

29,0 
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ERGEBNISSE EDEKA RHEIN-RUHR 
Chart 4: Dateilreport der Edeka Rhein-Ruhr nach Betriebsform 

90 % aller Geschäfte der Edeka Rhein-Ruhr 
sind selbständig.  
Was bedeutet dies für Ihre Listung? 
Selbständige sind durch zentrale Listungen 
nur schwer zu erreichen. 

29 
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BEISPIEL NIELSEN-GEBIET 

Chart 5: Dateilreport nach Nielsen-Gebiet 7 (Bsp.) 

Wussten Sie, dass Nielsen 7 das Gebiet, mit den 
meisten privat geführten Geschäften (=36 %) ist? 
Berücksichtigen Sie den Privatisierungsgrad in 
Ihrer Außendienstbetreuung? 

45,7 
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BEISPIEL NIELSEN-GEBIET 

Im Verbreitungsgebiet von Tegut gibt es erheblich 
geringeren Wettbewerb durch Discounter als im 
Bundesgebiet. 
Was bedeutet das für die Preissituation? 

Chart 6: Umsatzverhältnisse im Gebiet Tegut (Bsp.) 
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Wo ist Tegut in 
Deutschland präsent? 

Chart 7: Deutschlandkarte (Bsp.) 

BEISPIEL NIELSEN-GEBIET 

Tegut Demografie: 
Im Vergleich zum Bundesgebiet hat Tegut in der 
Altersklasse 
18-34 Jahre 3,03 % mehr Bevölkerungsanteil; 
0-17 Jahre 0,49 % weniger Bevölkerungsanteil 

35,8 
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SIE HABEN FRAGEN? 

GUDRUN CRAIGHEAD 
Business Unit Manager, Tradedimensions 
Telefon: +49 (0)69 7938-625 
E-Mail: gudrun.craighead@nielsen.com 

BIRGIT ARNDT 
Sales Executive, Tradedimensions 
Telefon: +49 (0)69 7938-626 
E-Mail: birgit.arndt@nielsen.com 

HANITA MAUERHOFF 
Sales Executive, Tradedimensions 
Telefon: +49 (0)69 7938-602 
E-Mail: hanita.mauerhoff@nielsen.com 

SIMON ZÜRN 
Junior Sales Executive, Tradedimensions 
Telefon: +49 (0)69 7938-614 
E-Mail: simon.zuern@nielsen.com 

FÜR WEITERE INFORMATIONEN BESUCHEN SIE UNSERE WEBSITE  

UNTER: WWW.TRADEDIMENSIONS.DE 


