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11 TRADEDIMENSIONS

MARKET SCOPE
Die Datenbank

Analysiert den deutschen Lebensmittelhandel mit Gber
90 Handelsunternehmen. Liefert Ergebnisse aus ca. 33.000
LEH-Geschaften sowie knapp 4.000 Drogeriemarkten.

Analyse nach regionalen Gebieten wie Nielsengebiete,
Bundeslander, PLZ-Gebiete, Kreise, Verbreitungsgebiet
eines Unternehmens etc.

Sie sehen pro Gebiet:
- Handelszentralen und deren Zugehorigkeit
(z.B. Edeka, Markant etc.)
- Geschaftsstruktur (Verbrauchermarkt, Supermarkt)
- Anteil der selbstandigen Geschafte
- Gesamtumsatze mit Marktanteilen
- Anzahl Geschafte
- Gesamtverkaufsflache
- durchschnittliche Verkaufsflache
- Flachenproduktivitat auf Unternehmensebene

Sie erhalten prasentationsfertige Charts.

Alles ist frei nach Excel exportierbar.

nielsen www.tradedimensions.de



11 TRADEDIMENSIONS

WAS SPRICHT FUR
MARKET SCOPE?

Inhalt / Analyse

1.

2.

3.

Market Scope zeigt den Filialisierungsgrad jedes
Unternehmens, ein wichtiger Indikator fur zentrale Listungen.
Market Scope zeigt den Shoptypenmix eines Unternehmens
auf. Welche Geschafte hat ein Unternehmen?

Market Scope zeigt Wettbewerbssituationen und
Uberschneidungsgebiete auf (wichtig fur Aktionsabsprachen).
Berechnen Sie anhand der Kennziffern im Detailreport
Umsatzkennziffern pro gm-Verkaufsflache und

identifizieren Sie leistungsstarke Unternehmen.

Market Scope zeigt alle Handelsunternehmen in einer grof3en
Detailtiefe, da es unabhangig von Sample-Grol3en ist. Dies
bietet Einblicke, die kein anderes Institut bieten kann.

Funktionalitat

1.
2.

3.

Einsetzbar in allen Abteilungen, da als Firmenlizenz konzipiert.
Market Scope bendtigt keine zusatzliche Software und Setups,
sondern ist in Excel integriert.

Market Scope ermdglicht Analysen in sekundenschnelle, einfach
und grafisch unterstutzt.

Alle Reports, Charts, Rankings und Informationen sind frei
exportierbar.

nielsen www.tradedimensions.de



11 TRADEDIMENSIONS

MARKET SCOPE
START

Add-Ins I Einflgen Seitenlayout

MarketScope *]
Meuer Report U Beginn wird Market SCOpe
Report exportieren automatisch unter dem Menu-
Hilfe punkt Add-Ins in Excel integriert.
-
Info : f;’ |
schriftgrad dndern | C | D

FUr Ihre Auswertung stehen Ihnen zur Wahl:
Verbreitungsgebiete von Unternehmen, Regionen
und Betriebsform bzw. Geschaftstypen

Sie haben die Mdglichkeit,

' Ranking der Handelszentral e die Auswertungen in 3
T Darstellungen zu erhalten:
P [_teen Tpen - Betriebsform Regie/Selbstandig
Y O A Forsammimr fi - nach TD Geschaftstyp
I Operscrneisungsgesiets [] Alditlord  Essen - nach Nielsentyp

[] Aldi sad / Milheim

[] AlnaturaBickenbach
[] Bartels-Langness | Kiel
[] BasicMunchen

Diese Gebiete konnen ™%
Sie auswahlen.

-

Nielsen - Gebiete

Mehrere Gebiete Ll o company serin
. " Nielsen - Ballungsraume [] Biinting / Leer 00
lassen sich 0] Cmet e L Uber 90 Handelsunternehmen
Chiemgauer / Unterreit . . . .

Zusammenfassen’ Nielsen Micro Regionen [ citti/Kiel =l konnen Im Detall ana'ySIGrt
z.B. (rjne?__rege S werden. Damit ist der organi-
Bundeslander ¢ Bundestander . sierte Lebensmittelhandel

© Postleitzahl - Gebiete Auswahi gschen abgedeckt

 Kreise

Abbrechen oK

HICISCH www.tradedimensions.de



11 TRADEDIMENSIONS

MARKET SCOPE
ANALYSE DER
EDEKA RHEIN-RUHR

 Ranking der Handelszentral Ubersicht nach: [~ Eetricbsform m|t 3 K||Cks gelangen S|e |mmer Zum Z|e|
il 1. Gebiet:

hier Verbreitungsgebiet

2. Ubersicht nach:
hier Nielsen Typen

3. Wahl des Handelsunternehmen:
hier Edeka Rhein-Ruhr

& Verbreitungsgebiete

Maximal 20 Verbrei X

Citti / Kiel 4|
Coop I Kiel

Dennree | Topen J
Dodenhof | Ottersberg

Eberl / Crailsheim

EBL ! Fiirth

¥ Gesamtgebiet

r Uberschneidungsgebiete

MNielsen - Gebiete

Edeka Hessenring / Melsungen
Edeka Minden-Hannover / Minden
Edeka Nord / Heumiinster

OOoOooOoooon

¢ HNielsen - Ballungsraume

Q]

¢ HNielsen Micro Regionen

[~ Auswahl speichern unter:
¢ Bundeslander 2

[ Auswahl laden

Postleitzahl - Gebiete Auswahl loschen |

 Kreise

Abbrechen oK

Nach dem Klick erhalten Sie diese Auswertungen

B o st s e

nielsen
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11 TRADEDIMENSIONS

MARKET SCOPE
ERGEBNISSE
EDEKA RHEIN-RUHR

Chart 1: Umsatz, Ranking, Wettbewerb und Marktfuhrerschaft (Bsp.)
» MARKET SCOPE

mTRADED|MENS|ONS
egionalen Handelsstrukturen

Verbreitungsgebiet: Edeka Rhein-Ruhr / Moers (gesamt)

Top 20 - Umsatz® in Mio. € Top 20 - Anzahl der Geschafte

Edeka Rhein-Ruhr / Moers
Aldi Sud/ Milheim
Lidl / Neckarsum [ o792
Rewe Dortmund / Dortmund [N 2516
Aldi Nord/Essen [N 2sa¢
Metto / Maxhitte-Haidho! [N 2502
Rewe West/ Hirth | 2 <44
Real / Ménchengiadbach [N 2324
Kaufland / Neckarsulm [N 2257
Penny / Koin [ 254
Hit / Siegburg [ 510
Kaiser's Tengelmann / Mulheim - 368
Klaas + Kock / Gronau [l 287

Burting / Leer [l 350
MNorma / Nomberg [l 246
e s B Edeka Rhein-Ruhr ist Marktfiihrer
xarnncares B im eigenen Verbreitungsgebiet

Rewe Nord / Morderstedt [l 151
Selbstindige Einzelhandler [ 126

Chart 2: Marktanteile der Unternehmen im Gebiet der Edeka Rhein-Ruhr

versus Bundesgebiet (Bsp.)

MARKET SCOPE Edeka Rhein-Ruhr hat einen Marktanteil

Ihr Wegweiser zu regionalen Handelsstrukturen
von 16,6% im eigenen Verbreitungsgebiet

Verbreitungsgebiet: Edeka Rhein-Ruhr / Moers {(gesamt)

TRADEDIMENSIONS

Top 20 - Umsauvelhaltms des

Top 20 - Marktanteil im Gebiet
u imb h Gebiet zu
ganz Deutschland

Edeka Rhein-Ruhr / Moers
Aldi Sud/ Milheim 12,5%
Lidl / Neckarsuim [ 11.7%
Rewe Dortmund / Dortrund [N =%
Aldi Nord /Essen [N =.0%
Netto / Maxhitte-Haidho! - [ 7.7 098 |
Rewe West / Harth [N 7 5%
Real / Ménchengladbach [N 7.2%
Kaufland / Neckarsulm [N 7.0% 0,85
Penny / Koin [ 3.9% 0,86
Hit / Siegburg [ 1.5%
Kaisers Tengelmann / Milheim [l 1,1%

Klaas + Kock  Gronau [l 1.1%
Wikcyriiibvnll- iy o< I
i) -Juio o W——
ot Eg =  Edeka Rhein-Ruhr ist in ihrem Gebiet
5,26 mal starker als im Bundesgebiet

www.tradedimensions.de
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11 TRADEDIMENSIONS

MARKET SCOPE
ERGEBNISSE
EDEKA RHEIN-RUHR

Chart 3: Detailreport der Edeka Rhein-Ruhr nach Nielsentypen (Bsp.)

) rrabeDIMENSIONS MARKET SCOPE

lhr ‘v”eg Jelser Iu rey 1|o"a|en Handelsstrukturen Lizenziert fiir: TradeDimensions
Verbreitungsgebiet: Edeka Rhein-Ruhr | Moers (gesamt)
Basisdaten: Geschafte nach Nielsen Typen: 4.998 Demografie:
Flache km® 22743 Mannlich: T7.483.167
Bevilkerung: 15.320.490 Verbrauchermarkte gro? == 2.500 gm 358 Weiblich: T.837.323
Haushalte: 7.581.561 Verbrauchermarkte klein 1.000 - 2.499 gm 924 Altersgr. 0-17: 2.500.734
Umsatz* Mio £: 32455 Supermarkte groi 400 - 999 gm 830 Altersgr. 18-34.  3.180.038
Ums./Haushalt€: 4.281 Supermarkte klein 100 - 399 gm 292 Altersgr. 35-62. 6.483.016
Haushaltgréke: 20 Discount-Geschafte 2594 Altersgr. ab 63:  3.156.702
Anzahl der Geschafte Verkaufsflache in gm | Umsatz* in Mio € (gerundet) 3 Flachen- afte
Unternehmen Handelszentrale G_Flache Produktivitat Geschatte in
Total % - Gebiet Total % -Gebiet Total % - Anteil in gm in€ Deutschland
Aldi-Gruppe 882 17,6% 742.782 13,0% 6.640 20,5% Mf‘ 8.939 4173
Aldi Nord / Essen 452 9,0% 383.874 6,7% 2.584 8,0% 849 6.730 2.308
Dis 452 383874 2584 849 6.730
Aldi Siid / Milheim 430 8,6% 358.908 6,3% 4.056 12, 835 11.301 1.865
DIs 430 358.908 4.056 835 11.301
Edeka 1.557 31,2%|  1.581.337 27 A% R I62 /75 5y, 1016 5275 11 608
Edeka H ing / Melsung 1 0,0% 180 g e s =
S i 180 Vergleichen Sie die Flachen-
Edeka Minden-Hannover / Ming 1 0,0% 534 produktivitét auf Unternehmens-
SMG 1 534 .
Edeka RheinRuhr / Moers 653 13,1%  967.714 1 ebene bis auf Shoptypenebene

VMG 104 381.940
VMK 291 422231 ==or o =TT
SMG 218 ‘ 963 ‘ 702 6.291

153.112
Sl o \% 82 261 5.896
Edeka Siidwest / Offenburg 2 0,0% \ o

Sl : 200 Edeka hat 653 Geschafte d|e nach
Lining / Rietberg - 108 22 4o verschiedenen Geschaftstypen
sue 40 2012 aufgeteilt sind.
SMK 61 12.012
Netto | Maxhiitte-Haidhof 752 15,0% 529.152 T T—— o= = =TT
DIs 752 529.152 2502 704 4729 ]
Stroetmann [ Miinster 40 0,8% 37.953 e a0 e nan £.07T e
Wik 14 18480 Wie sieht dieWettbewerbs-

situation im Verbreitungsgebiet
der Edeka Rhein-Ruhr aus?

nielsen

c e o oecoence www.tradedimensions.de



11 TRADEDIMENSIONS

MARKET SCOPE

ERGEBNISSE

EDEKA RHEIN-RUHR

Chart 4: Dateilreport der Edeka Rhein-Ruhr nach Betriebsform (Bsp.)

TRADEDIMENSIONS

lhr W

MARKET SCOPE

ser zu regionalen Handelsstrukturen

Oktober 2016

Lizenziert fiir: TradeDimensions

nielsen

sind selbstandig.

Verbreitungsgebiet: Edeka Rhein-Ruhr | Moers {gesamt)
Basisdaten: Geschafte: 4998 Demografie:
Flache km® 22743 Mannlich 7.483.167
Bevilkerung: 15.320.490 Regie 3528 Weiblich: 7.837.323
Haushalte: 7.581.561 Selbststandig 1.470 Altersgr. 0-17: 2500734
Umsatz* Mio £ 32 455 Altersgr. 18-34: 3180038
Ums.Haushalt € 4281 Altersgr. 35-62: 6.483.016
Haushaltgréke: 2,0 Altersgr. ab 63:  3.156.702
Anzahl der Geschafte Verkaufsflache in gm Umsatz* in Mio € (gerundet) 5 Flachen- Sfta i
Unternehmen zentrale @Fache | b oduktvitat | Scocharte in
Total % - Gebiet Total % -Gehiet Total % - Anteil in gm in€ Deutschland
Aldi-Gruppe 882 17,6% 742.782 13,0% 6.640] 20,5% 842 8.939 4.173
Aldi Nord / Essen 452 9,0% 383.874 6,7% 2.584) 8,0% 849 6.730 2.308
Regie 452 383.874 2.584 849 6.730
Aldi Sud / Milheim 430 8,6% 358.908 6,3% 4.056) 12,5% 835 11.301 1.865
Regie 430 358.908 4.056 835 11.301
Edeka 1.557 31,2%|)  1.581.337 27.8%) 8.263) 25,5% 1.016 5.225 11.608
Edeka Hessenring / Melsungen| 1 0,0% 180 0,0% 1 0,0% 180 4.667 443
Selbstandig 1 180 1 180 4667
Edeka Minden-Hannover / Min 1 0,0% 534 0,0% 2 0,0% 534 3.684 1.727
Selbstandig 1 534 2 534 3684
Edeka Rhein-Ruhr / Moers 653 13,1% 967.714 17.,0% 5.384 16,6% 1.482 5.563 653
Eegie 261 145.814 686 5.608 4705
Selbstandig 627 | 821.900 4.698 1311 5716
Edeka Sidwest / Offenburg 2 0,0% 983 0,0% 4 0,0% 492 4.026 1.351
Selbstandig 2 983 4 492 4.026
Liining / Rietberg 108 2% 44.821 0,8% 178 0,5% a5 3.963 167
Regie 8
Selbstandig 100 \5; B .
Netto / Maxhutte-Haidhof 752 15,0%) 96% aller Geschafte der Edeka Rhein-Ruhr
Regie 752 52

Was bedeutet dies fur Ihre Listung?
Selbstandige sind durch zentrale Listungen
nur schwer zu erreichen.

www.tradedimensions.de



11 TRADEDIMENSIONS

MARKET SCOPE
BEISPIEL NIELSEN-GEBIET

Chart 5: Dateilreport nach Nielsen-Gebiet 7 (Bsp.)

[l raeomensions . MARKET SCOPE
gweiser .,.FT. ynalen Handelsstrukturen Lizenziert fiir: TradeDimensions
Nielsen-Gebiet: 7
Basisdaten: Geschafte: 2710 Demografie:
Flache km* 34592 Mannlich: 3.069.440
Bevilkerung: 56.242.943 Regie 1725 Weiblich: 3173503
Haushalte: 3.292.961 Selbststandig 985 Altersgr. 0-17: 900.111
Umsatz* Mio £: 12142 Altersgr. 18-34:.  1.146.077
Ums.Haushalt € 3.687 Altersgr. 35-62. 2.663.910
Haushaltgréze: 1,9 Altersgr. ab 63:  1.532.845
Anzahl der Geschafte Verkaufsflache ingm | Umsatz* in Mio € (gerundet 3 Flachen- Afte i
Unternehmen Handelszentrale i o ) E_Flache Produktivitat Geschfte in
Total % - Gehist Total % Gebiet Total % - Anteil in gm in€ Deutschiand
Aldi-Gruppe 263 9,7% 223.074 7,8% 1.384 11,4% 848 6.206 4.173
Aldi Nord / Essen 262 9,7% 222275 7,8% 1.379 11,4% 848 6.206 2.308
Regie 262
Aldi sud [ Matheim ! Woussten Sie, dass Nielsen 7 das Gebiet, mitden 5
Edeka 1210 meisten privat gefuhrten Geschaften (=36 %) ist? g
Edeka Hessenring | Melsungen " Berucksichtigen Sie den Privatisierungsgrad in 3
egie 5
Selbstandig 107 Ihrer AuBendienstbetreuung? |

nielsen
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MARKET SCOPE
BEISPIEL TEGUT

Chart 6: Umsatzverhaltnisse im Gebiet Tegut (Bsp.)
[ rraDEDIMENSIONS MARKET SCO PE

onalen ndelsstrukturer Lizenziert fiir: TradeDimensions

Verbreitungsgebiet: Tegut / Fulda {gesamt)

Umsatz* - Anteil der Nielsen Typen Umsatz* - Anteil der Nielsen Typen
im ausgewahlten Gebiet bundesweit

DS

38.5% m VMG ==2500gm

B VMK 1.000-2.499gm

SMG 400- 999 gm
B SWK 100-399 gm
= DIS

10,7%

Im Verbreitungsgebiet der Tegut gibt es erheblich
geringeren Wettbewerb durch Discounter als im Bundesgebiet
Was bedeutet das fur die Preissituation?

K
ﬁ;s Der Umsatz* - Anteil liegt 5,7% - Punkie unter dem Bundesdurchschnitt. I

Chart 7: Deutschlandkarte (Bsp.)
Y rraDEDIMENSIONS MARKET SCO PE

onalen Handelsstrukture Lizenziert fur: TradeDin

Wo ist Tegut in
Deutschland prasent?

Basisdaten: Geschafte nach Nielsen Typen: 2227 Demografie:

Flache km® 11737 Mannlich: 2.825.400
Bevilkerung: 5765758 \Verbrauchermarkte grofs 156  Weiblich: 2.940.358
Haushalte 2977034 Verbrauchermarkte klein 441 Altersgr. 0-17: 897993
Umsatz* Mio €: 12327  Supermérkie grol 488  Altersar. 18-34: 1.345.936
Ums./Haushalt £ 4141  Supermarkte klein 215 Altersgr. 35-62 2374932
Haushaltgréfie: 1,9 Discount-Geschafte 927  Altersgr. ab 63: 1.146.897

Tegut Demografie:

Im Vergleich zum Bundesgebiet hat Tegut in der Altersklasse
18-34 Jahre 3,03% mehr Bevolkerungsanteil;

0-17 Jahre 0,49% weniger Bevolkerungsanteil

nielsen www.tradedimensions.de



