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PRESSEMELDUNG

Lebensmittelhandel Deutschland:
2008 — ein Jahr der Stagnation

Der deutsche Lebensmittelhandel kann mit dem Jahr 2008 nicht zufrieden sein, denn er
konnte seinen Umsatz im Vergleich zum Vorjahr nur unwesentlich erhéhen.

So wuchs der Gesamtumsatz lediglich um 1,8 % auf rund 221 Mrd EUR, der Food-Umsatz
um 2,0 % auf 161 Mrd EUR. Der Rest von knapp 60 Mrd EUR wird mit Nonfood-Artikeln
erzielt. Beide Kennzahlen liegen deutlich unter der 2008er Inflationsrate von 2,6 %.

Die Gesamtjahreswerte fiir 2008 basieren auf aktuellen Umsatzangaben fuhrender
Handelsunternehmen, die das Frankfurter Handelsforschungsinstitut TradeDimensions bei
den deutschen Lebensmittelhdndlern im Februar und Méarz des Jahres erhoben hat.

Edeka bleibt die Nr. 1; Rewe vor Metro, Schwarz holt auf

Marktfuhrer bleibt die Edeka-Gruppe mit einem um 2,6 % auf 37,6 Mrd EUR gestiegenen
Gesamtumsatz. Dies ist u.a. das Ergebnis der erfolgreichen Umstrukturierung von Markt-
kauf sowie des ungebrochenen Wachstums der Netto-Discountschiene. Die Nummer 2 im
Markt, die Kélner Rewe-Gruppe, hat 2008 ihren Umsatz sogar um 4,9 % auf 34,0 Mrd EUR
steigern kénnen. Hier kommt im Food-Bereich die Ubernahme der Extra-Mérkte von der
Metro zum Tragen, im Nonfood-Segment die ganzjahrige Einbeziehung der im Herbst 2007
Ubernommenen Marktkauf-Baumarktschiene. Den grof3ten Umsatzschub in den TOP 5
konnte mit fast 6 % Wachstum auf 26,5 Mrd EUR die Schwarz-Gruppe (Kaufland, Lidl)
generieren. Beim Food-Umsatz steht ebenfalls die Edeka an der Spitze, gefolgt von der
Rewe, der Schwarz-Gruppe und Aldi.

Konzentrationsgrad unverandert

Der Marktanteil der TOP 10 und der TOP 30 hat sich im Vergleich zu 2007 kaum geéndert;
er lag 2008 bei 85,7 bzw. 97,4 %. Fir die Ubrigen ca. 80 Lebensmittelhandler bleibt ein
Marktanteil von lediglich 2,6 %. Die Konzentration im deutschen Lebensmittelhandel liegt seit
Jahren in etwa auf diesem Niveau; eine gravierende Veranderung ist auf Grund des ohnehin
hohen Konzentrationsgrades in naher Zukunft nicht zu erwarten.

Gewinner 2008: Rewe, Schwarz, Edeka, Bio-Handler, Drogeriemarkte

Nach absoluten Umsatzzuwéchsen liegen die Rewe (+1.6 Mrd EUR), die Schwarz-Gruppe
(+1,5 Mio EUR), und die Edeka (+ 0,9 Mrd EUR) vorne. Betrachtet man jedoch die Zuwachs-
raten, dann geben andere Marktteilnehmer den Ton an: die Bio-Handler Alnatura (+23,4 %)
und Dennree (+14,2 %) sowie der ostfriesische Grof3- und Einzelhandler Blinting (+10,3 %).

Im Drogeriemarkt-Bereich ist dm zum wiederholten Male gelungen, seinen Umsatz zwei-
stellig zu steigern (+11,4 %); Budnikowsky, Miller und Rossmann folgen mit Zuwéchsen von
6 bis 7 %.

Verlierer 2007: Kauf- und Warenhaus-Unternehmen, Schlecker und Tengelmann

Sechs der TOP 30-Unternehmen mussten 2008 Umsatzeinbuf3en verkraften, wobei die
Warenhausunternehmen Hertie (befindet sich in Insolvenz) und Woolworth mit —18 % bzw. —
6 % am starksten betroffen waren.
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Beim Drogeriemarkt-Filialisten Schlecker schlagen sich die Probleme in der Ladenstruktur in
einem Umsatzriickgang von rund 5 % nieder; wahrend die Tengelmann-Gruppe die
Héangepartie um die Abgabe des Discounters Plus zu splren bekam.

Ausblick 2009:

Die im Laufe des Jahres 2008 bzw. zum Jahresbeginn 2009 erfolgten Ubernahmen bzw.
Abgaben (Extra zu Rewe, Plus zu Edeka und Rewe) betreffen vor allem die flihrenden drei
Unternehmen Edeka, Rewe und Metro. Hierdurch legt die Umsatzkonzentration am oberen
Ende der Skala um rund drei Prozentpunkte zu: Die TOP 3-Unternehmen kommen dann auf
rund 50 % des Gesamtumsatzes der Branche gegenlber 47 % im Jahr 2008.

Inwieweit die Wirtschafts- und Finanzkrise 2009 ihre Spuren im deutschen Lebensmittel-
handel hinterlasst, ist nur schwer einzuschatzen. Jedoch geben die Ergebnisse des Jahres
2008 (realer Umsatzriickgang) sowie Meldungen aus der Branche (,Metro prift Machbarkeit
von Kurzarbeit im Gro3handel*) durchaus Anlass zu Befiirchtungen

Die aktuelle Situation und Struktur des deutschen Lebensmittelhandels, Portréts der Firmen,
Firmengruppen, Organisationen und Kooperationen sowie Fusionen und Ubernahmen zeigt
die Studie TOP-Firmen 2009.
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