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PRESSEMELDUNG

TOP-Firmen 2009 — das Standardwerk Uber den
deutschen Lebensmittelhandel:

Rewe Uberfligelt Metro
Marktanteil der Discounter wachst auf Gber 41 %

Knapp 218 Mrd EUR hat 2007 der Gesamtumsatz der deutschen Lebensmittelhandler
betragen. Neben rund 157 Mrd EUR an Lebensmitteln und Drogeriewaren haben sie dabei
60 Mrd EUR mit Nonfood-Artikeln umgesetzt. Die Branche kommt daher nach einem 2006er
Food-Umsatz von 151 Mrd EUR auf eine Umsatzsteigerung von rund 4 %. Der Nonfood-
Umsatz hingegen stieg lediglich um 1 %.

Diese 2007er Kennzahlen basieren auf der Studie TOP-Firmen 2009, der aktuellen, von
TradeDimensions jahrlich publizierten Gesamtuntersuchung des deutschen Lebens-
mittelhandels.

Edeka bleibt Nr. 1, Rewe neue Nr. 2

Marktfihrer bleibt die Edeka-Gruppe mit einem um 3,1 % auf 36,3 Mrd EUR gestiegenen
Gesamtumsatz. Dies ist u.a. das Ergebnis der umfangreichen Marketingaktionen zum
100-jahrigen Jubilaum der Edeka sowie des ungebrochenen Wachstums der Netto-Discount-
schiene. Die neue Nummer 2 im Markt, die Kélner Rewe-Gruppe, hat 2007 ihren Umsatz
sogar um 4,5 % auf 32,6 Mrd steigern kénnen und erstmals die Metro hinter sich gelassen.
Hier greifen wohl neben dem neuen Konzept der Rewe-Mérkte auch die vielerorts
verlangerten Offnungszeiten der Laden. Beim Food-Umsatz steht ebenfalls die Edeka an der
Spitze, gefolgt von der Rewe, der Schwarz-Gruppe (Lidl und Kaufland) und Aldi.

Konzentrationsgrad unverandert

Die TOP 10 erzielten 2007 einen Gesamtumsatz 187 Mrd EUR und beherrschten damit knapp
86 % des Marktes. Die filhrenden 30 Handelsunternehmen behaupteten bei einem
Gesamtumsatz von 212 Mrd EUR mit 97,2 % knapp ihren Vorjahresmarktanteil. Fir die
Ubrigen Unternehmen bleiben nur noch rund 6 Mrd EUR bzw. 2,8 % Marktanteil.

Gewinner uber die Jahre: Discount

Vergleicht man langfristig die Umsatz- und die Marktanteilsentwicklung des Lebensmittel-
Einzelhandels mit Vollsortiment (dies umfasst SB-Warenh&user, Verbraucher- und
Supermaérkte sowie SB-Geschéfte) mit der Entwicklung der Discounter, so gibt es hier einen
eindeutigen Gewinner: das Discount-Segment.

Waéhrend der Umsatz der Vollsortimenter seit 15 Jahren bei rund 87 Mrd EUR stagniert, haben
Discounter im gleichen Zeitraum um tUber 31 Mrd EUR auf 61,3 Mrd EUR zugelegt. Das
gesamte Wachstum dieser Zeit wurde von den Niedrigpreis-Spezialisten erwirtschaftet! Der
Marktanteil der Discounter wuchs dabei von 25,8 auf 41,3 %, der des lbrigen Lebensmittel-
Einzelhandels sank von 74,2 auf 58,7 %.
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Fur das laufende Jahr 2008 erwartet der deutsche Lebensmittelhandel nach eigenen Angaben
und Schéatzungen von TradeDimensions eine Umsatzsteigerung von 2,1 % auf 222 Mrd EUR.
Mit dem — augenscheinlich nur verschobenen, dafiir gestrafften — Joint Venture der Edeka-
Tochter Netto mit dem Tengelmann-Discounter Plus werden 2009 die Karten im Discount-
Bereich nicht neu gemischt; denn es scheidet lediglich ein Player aus der Partie aus, und der
schiebt seine Chips weiter an den meistbietenden Mitspieler.

Die aktuelle Situation und Struktur des deutschen Lebensmittelhandels, die wichtigsten
Entwicklungen, wie z.B. Fusionen und Ubernahmen, zeigt die Studie TOP-Firmen 2009.
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Die TOP 30 des Lebensmittelhandels 2007
nach Gesamt-Umsatzen

Rg. Firma/Firmengruppe Gesamt-Umsatze in Mio EUR (brutto)

1 Edeka-Gruppe Y 36258
2 Rewe-Gruppe I 2627
3 Metro-Gruppe I 2. 166
4 Schwarz-Gruppe I - 050

5 Aldi-Gruppe I -+ 275

6 Tengelmann-Gruppe [ JUREE

7 Lekkerland B 36

8 Schlecker [ [EEB

9 Karstadt B - 730

10 Globus 632

11 dm o7

2 torna o i

13 Rossmann 2732

14 Bartels-Langness-Gruppe -2.265

15 Miiller 1894

16 Binting l:.450
17 Coop P1354 211.516 Mio EUR (97,2 %)
18 Dohle-Gruppe Pi345

19 Tegut 1100

20 Netto Nord Joos

21 Ratio 57

22 Woolworth fsi6

23 Handelshof 637

24 Kaes fo17

25 Hertie 550

26 K + K Klaas + Kock 550

27 Wasgau 530 Ubrige

28 Dennree I 317 6.038 Mio EUR (2,8 %)

29 Budnikowsky |314

30 Feneberg I300

Umsatze teilweise geschatzt
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Die TOP 30 Food-Unternehmen
des Lebensmittelhandels 2007

Rg. Firma/Firmengruppe Food-Umsétze in Mio EUR (brutto)

1 Edeka-Gruppe I <05

2 Rewe-Gruppe I 5. 51

3 Schwarz-Gruppe I 0326

4 Aldi-Gruppe I o 646

5 Metro-Gruppe - Ly

6 Tengelmann-Gruppe B s 500

7 Lekkerland 42

8 Schlecker | B

9 dm 2715

10 Norma 2 486

11 Rossmann o076

12 Globus oo Food—Umsgtz 2007
157.340 Mio EUR

13 Bartels-Langness-Gruppe [l 1.755

14 Dohle-Gruppe 1190

15 Coop P13

16 Biinting o088 TOP 30

17 Netto Nord Bos3

18 Tegut fiss0

19 Miiller B

20 Ratio 557

21 Handelshof I541

22 Wasgau J477

23 K + K Klaas + Kock 468

24 Kaes 346

25 Dennree |301

26 Feneberg |275

27 Jomo | 270 Ubrige

28 Alnatura |254 4.200 Mio EUR (2,7 %)

29 Budnikowsky J251

30 Karstadt |237

Umsatze teilweise geschatzt
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LEH mit Vollsortiment vs. Discount

Marktanteile 1993 - 2007
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LEH mit Vollsortiment vs. Discount

Umsatz 1993 - 2007
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