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Produktbeschreibung 
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LISTUNGSTOOL 

Das Listungstool zeigt 

• wie sich die Marktanteile (auf Gesamtumsatz) in Deutschland verteilen  

• die detailgenaue Marktanteilsverteilung, sodass man pro Handelsunternehmen über 
das einzelne Konzept (= Banner) bis hin zu den Geschäftstypen, aufgeteilt nach Regie 
und Selbständig, die Marktanteile, Anzahl und Flächen des gesamtdeutschen 
Lebensmittelhandels erkennen kann (siehe Beispiel). 

 

Was genau ist das für ein Tool? 
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LISTUNGSTOOL 

Das Listungstool ist hierarchisch gegliedert.  

Wählen Sie nach 

• Verrechnungsorganisationen (z.B. Markant) 

• Nationalen Zentralen (z.B. Rewe Gruppe) 

• Handelszentralen (z.B. Edeka Südwest) 

• einem Selbständigen Unternehmen (= Regionale Handelszentrale / Kleinfilialist – z.B. 
Scheck) 

• Einem Konzept (= Banner z.B. E-Center oder Marktkauf) 

 

… (Fortsetzung) Was genau ist das für ein Tool?  
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LISTUNGSTOOL 

• Sie können sehr detailgenau unterscheiden, wie die Listungsstufen 
aussehen 

• Markieren Sie Ihre Kunden und analysieren Sie Ihren Markt um 
festzustellen: 

• Wie viel % des Marktes Sie mit Ihrer Listung abdecken . 

• Wo noch Potenzial steckt. 

• Wie Sie dieses Potenzial im Hinblick auf Listungsentscheidung angehen (z.B. 
Selbständige oder Regie). 

 

Ziel 
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IHRE VORTEILE DURCH DAS LISTUNGSTOOL 

 
Klare Strukturierung 
nach Geschäftstypen  
und Handelshierarchien, 
damit Auswertungs-
möglichkeiten nach 
klaren Standards 
 
Welches Unternehmen 
gehört zu welcher 
Organisation?  

 
Komplettierung 
fehlender 
Distributionslücken 
 
Fokussierung auf 
wichtige Handelspartner 
 
Mengeneinschätzung 
durch exakte Anzahl von 
Geschäften und deren 
Größenstrukturen 
 
Identifikation von 
Potenzialen 
 
Effiziente 
Promotionplanung 

 
Basis für detaillierte Key 
Account Gespräche 
 
Wie viel Distribution 
erreichen Sie mit Ihren 
Listungen, gemessen am 
Gesamtmarkt? 
 
Wie viele Geschäfte 
werden von diesem 
Unternehmen betreut?  
 
Unter welchem Konzept 
werden diese Geschäfte 
betrieben?  

Ablaufvorteile Finanzielle Vorteile Daten Vorteile 
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FUNKTIONALITÄT 

1. Wer führt innerhalb der Edeka Geschäfte mit dem Banner E-center? 

2. Welchen Marktanteil haben E-center am Gesamtmarkt? 

Beispiel: 
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FUNKTIONALITÄT 

• Tragen Sie in der gelben Spalte ein „x“ für Ihre Listung ein. 

• Errechnen Sie sich somit durch Filtersetzung auf diese Spalte den 
Marktanteil auf Basis des Gesamtumsatzes der Geschäfte oder finden 
Sie noch offene Potenziale. 

Beispiel 
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LISTUNGSTOOL 

• Verarbeitet sind ca. 36.400 Shops des LEH inkl. Drogeriemärkte und Cash & Carry 

• berücksichtigte Shoptypen:  
• SB-Warenhäuser  >= 5.000m² 

• Verbrauchermärkte  1.500 – 4.999m² 

• Große Supermärkte     800 – 1.499m² 

• Supermärkte  400 – 799 m² 

• Kleine Supermärkte  >100m² 

• Discount-Geschäfte 

• Drogeriemärkte 

• Cash & Carry 

 

• Excel basiertes Tool 

• Ergebnis: Umsatz absolut und Marktanteil in % am Gesamtumsatz, Anzahl 
Geschäfte (absolut und in % an Gesamt) und Verkaufsfläche absolut und in % an 
Gesamt 

• Datenstand: tagesaktuell 

• Firmenlizenz (alle Mitarbeiter einer Firma dürfen dieses Tool nutzen) 

 

Fakten 
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NOCH MEHR INFORMATIONEN?  

 
Sie erreichen unser unter: 
 

Birgit Arndt   069 / 7938626 birgit.arndt@nielsen.com  
Gudrun Craighead  069 / 7938625 gudrun.craighead@nielsen.com 
Hanita Mauerhoff  069 / 7938602 hanita.mauerhoff@nielsen.com 
Gisela Mies   069 / 7938614 gisela.mies@nielsen.com  
 
 
Oder besuchen Sie unsere Website: 
http://www.tradedimensions.de/produkte/weitere-analysen.html 

 

Mehr Details und Informationen gibt Ihnen gerne das Tradedimensions 
Sales Team 

http://www.tradedimensions.de/produkte/weitere-analysen.html
http://www.tradedimensions.de/produkte/weitere-analysen.html
http://www.tradedimensions.de/produkte/weitere-analysen.html
http://www.tradedimensions.de/produkte/weitere-analysen.html
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